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Bisnis Kacang Tanah: Peluang, Margin, dan Strategi
UMKM

Kategori: Pasar UMKM - Diunduh dari BalaiWarga.NET

Bisnis kacang tanah di Indonesia mencakup segmen pertanian, perdagangan, dan pengolahan
(kacang goreng, selai kacang, kacang atom, minyak kacang). Menurut BPS (2023), produksi kacang
tanah nasional sekitar 480.000 ton per tahun. Margin bersih pengolahan skala UMKM berkisar 18-
32%. Pelaku wajib memiliki NIB dari OSS dan izin edar BPOM (SPP-IRT atau MD) untuk produk olahan

pangan.

Margin pengolahan kacang tanah skala UMKM mencapai 18-
32% — jauh di atas margin budi daya murni yang hanya 12-

18%

Data Kemenkop UKM (2022) menunjukkan bahwa segmen pengolahan kacang tanah — seperti kacang
goreng kemasan, selai kacang, dan kacang bumbu — menghasilkan nilai tambah 3 hingga 5 kali lipat
dibanding penjualan bahan baku mentah. Pelaku usaha yang mengintegrasikan proses pengolahan
sederhana dengan distribusi digital cenderung mencatat margin bersih yang lebih stabil dibanding

pedagang bahan baku.
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Produksi Kacang Tanah Indonesia vs Rata-rata ASEAN, 2019-2023
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Sumber: BPS (2023); FAO FAOSTAT (2024). Produksi Indonesia turun dari 510.000 ton (2019) menjadi 480.000 ton
(2023), sementara rata-rata ASEAN tetap lebih tinggi.

Produksi kacang tanah Indonesia mencatat tren penurunan moderat dari 510.000 ton pada 2019 menjadi
480.000 ton pada 2023, menurut BPS (2023). Selisih sekitar 95.000 ton terhadap rata-rata ASEAN
(Vietham, Myanmar, Thailand) mengindikasikan gap produktivitas yang bertahan konsisten. Penurunan
ini dipicu alih fungsi lahan dan persaingan dari komoditas palawija lain. Kondisi ini membuka peluang
bagi pelaku bisnis pengolahan yang lebih mengandalkan nilai tambah daripada volume produksi bahan

baku mentah.
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Sumber: Kemenkop UKM (2022); Kementan RI (2023). Segmen pengolahan menghasilkan margin 2-4 kali lebih tinggi
dibanding pedagang bahan baku mentah.

Analisis margin per segmen menunjukkan bahwa pengolah kecil—menengah kacang tanah mencatat
margin bersih rata-rata 32%, jauh melampaui petani budi daya (15%) dan pedagang bahan baku (7%),
berdasarkan data Kemenkop UKM (2022). Pengolah mikro skala rumahan pun mencapai margin 22%.
Pola ini mengkonfirmasi bahwa nilai tambah terkonsentrasi di tahap transformasi produk, bukan di hulu

rantai pasok. Kondisi ini relevan bagi pelaku UMKM yang mempertimbangkan integrasi vertikal dari budi
daya ke pengolahan.
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Komposisi Biaya Operasional Pengolahan Kacang Tanah Mikro, 2023

Sumber: Kementan RI (2023); estimasi berdasarkan survei UMKM pangan olahan BPS periode 2022-2023.

Bahan baku mendominasi 55% dari total biaya operasional pengolahan kacang tanah skala mikro,
menjadikannya variabel biaya paling kritikal. Tenaga kerja menyumbang 20%, kemasan 12%, dan energi
8%. Volatilitas harga kacang tanah di tingkat petani — yang berfluktuasi antara Rp 8.000 hingga Rp
12.000 per kg sepanjang 2023 (Kementan RI) — berdampak langsung terhadap profitabilitas pengolah
mikro. Strategi pengamanan pasokan bahan baku melalui kontrak kemitraan petani menjadi faktor

diferensiasi biaya yang signifikan.
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Perkemhangan Volume Ekepor Kacang Tanah Olahan Indonecia, 2020-20232
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Sumber: BPS — Statistik Perdagangan Luar Negeri (2024). Ekspor kacang olahan melampaui kacang mentah pada 2023
untuk pertama kalinya dalam empat tahun terakhir.

Tren ekspor kacang tanah Indonesia menunjukkan pergeseran struktural: volume ekspor kacang olahan
meningkat dari 38.000 ton (2020) menjadi 61.000 ton (2023), sementara ekspor kacang mentah turun
dari 72.000 ton menjadi 57.000 ton dalam periode sama, menurut BPS Statistik Perdagangan Luar Negeri
(2024). Pada 2023, untuk pertama kalinya ekspor olahan melampaui ekspor mentah. Pergeseran ini
mencerminkan peningkatan kapasitas pengolahan domestik dan mengindikasikan permintaan pasar

ekspor yang semakin mengarah ke produk bernilai tambah lebih tinggi.

Berita & Pembelajaran Bisnis Kacang Tanah di Indonesia

01. BPS Catat Produksi Kacang Tanah Nasional 2023 Mencapai 480.153 Ton

Badan Pusat Statistik (BPS) melaporkan produksi kacang tanah nasional tahun 2023 sebesar 480.153 ton,
turun dari 502.000 ton pada 2021, dengan Jawa Timur dan Jawa Tengah sebagai provinsi produsen

terbesar (BPS).

Insight Pemula: Dalam kerangka analisis rantai nilai yang dikembangkan Porter, penurunan produksi
bahan baku tidak selalu berarti penurunan peluang bisnis di segmen hilir. Bagi pemula bisnis kacang
tanah di Indonesia, kondisi ini justru mendorong pemikiran bahwa keunggulan kompetitif dapat dibangun

di sisi pengolahan dan distribusi — bukan hanya di budi daya.
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Insiaht Pelaku Aktif: Pendekatan value chain analysis Porter menaidentifikasi transformasi produk

sebagai simpul nilai tertinggi. Pelaku pengolahan kacang tanah yang sudah beroperasi di Indonesia dapat
memanfaatkan penurunan produksi mentah ini dengan memperkuat kontrak kemitraan petani di Jawa

Timur dan Jawa Tengah untuk mengamankan pasokan bahan baku jangka panjang.

Produksi kacang tanah yang stagnan di level 480.000-510.000 ton per tahun menunjukkan bahwa

tekanan di sisi budi daya terbuka menjadi peluang diferensiasi di sisi pengolahan.

Sinyal Masa Depan: Kementerian Pertanian mendorong program perluasan areal tanam kacang tanah

di luar Jawa hingga 2026. Akankah program ini mengubah peta distribusi pasokan bahan baku nasional?

Produksi kacang tanah Indonesia 2023 mencapai 480.153 ton (BPS), terkonsentrasi di Jawa Timur
dan Jawa Tengah. Tren stagnan selama 2019-2023 mendorong tekanan pasokan yang berdampak
pada biaya bahan baku pengolah. Strategi kemitraan petani langsung menjadi solusi paling terukur

untuk stabilisasi harga beli bagi pelaku pengolahan skala UMKM.

2023 - Badan Pusat Statistik (BPS) — Statistik Pertanian Tanaman Pangan

02. Harga Kacang Tanah di Tingkat Petani Berfluktuasi Rp 8.000-12.000/kg
Sepanjang 2023

Kementerian Pertanian Rl mencatat harga kacang tanah di tingkat petani pada 2023 berfluktuasi antara
Rp 8.000 dan Rp 12.000 per kg, dengan puncak kenaikan terjadi pada periode Agustus—Oktober akibat

musim kemarau panjang.

Insight Pemula: Sejalan dengan konsep Jobs-to-Be-Done dari Christensen, fluktuasi harga bahan baku
menciptakan "pekerjaan" yang harus diselesaikan pelaku bisnis: memastikan kestabilan margin meski
input berubah. Bagi pemula di Indonesia, memahami pola musiman harga kacang tanah — yang
biasanya turun pada panen raya Maret—April dan September—Oktober — adalah kompetensi dasar

manajemen biaya.

Insight Pelaku Aktif: Dalam kerangka Blue Ocean Strategy Kim & Mauborgne, pelaku yang mampu
membangun sistem pembelian bahan baku dengan harga terkunci (forward buying pada panen raya)

dapat menciptakan keunggulan biaya yang tidak mudah ditiru pesaing. Pengolah kacang tanah di
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Indonesia vang sudah beroperasi dapat mengalokasikan 15-20% kapasitas gudana untuk stok strateais

saat harga berada di bawah Rp 9.000/kg.

Selisih harga puncak dan lembah kacang tanah mencapai 50% dalam setahun — pelaku yang

menguasai manajemen pembelian musiman memiliki keunggulan biaya struktural yang signifikan.

Sinyal Masa Depan: Perubahan pola cuaca El Ni-o berpotensi memperpanjang siklus harga tinggi

kacang tanah hingga 2025. Bagaimana model bisnis Anda menyerap risiko ini?

Harga kacang tanah di petani berfluktuasi Rp 8.000-12.000/kg sepanjang 2023 (Kementan RI),
dengan volatilitas 50% antara harga terendah dan tertinggi. Pengolah yang mengoptimalkan
pembelian pada periode panen raya dapat menekan biaya bahan baku 12-18% dibanding pembelian

ad-hoc sepanjang tahun.

2023 - Kementerian Pertanian Rl — Pusat Data dan Sistem Informasi Pertanian

03. Ekspor Produk Olahan Kacang Tanah Indonesia Melampaui Ekspor Mentah
pada 2023

Data BPS Statistik Perdagangan Luar Negeri 2024 menunjukkan ekspor kacang olahan Indonesia
mencapai 61.000 ton pada 2023, pertama kalinya melampaui ekspor kacang mentah (57.000 ton) dalam

empat tahun terakhir.

Insight Pemula: Berdasarkan pendekatan Base of the Pyramid Prahalad yang diadaptasi ke konteks
ekspor, pergeseran dari ekspor komoditas mentah ke produk olahan mencerminkan peningkatan
kapabilitas industri pengolahan nasional. Bagi pemula, ini adalah sinyal bahwa pasar ekspor produk
kacang olahan — terutama ke Malaysia, Filipina, dan Timur Tengah — sedang terbuka lebih lebar dari

sebelumnya.

Insight Pelaku Aktif: Kerangka STP (Segmentasi-Targeting-Positioning) Kotler relevan di sini: pengolah
kacang tanah yang sudah beroperasi dapat memosisikan produk untuk segmen ekspor niche — misalnya
kacang rendah lemak atau kacang bumbu rempah khas Indonesia — yang permintaannya di pasar
diaspora Asia belum terpenuhi. Sertifikasi halal MUI dan registrasi ekspor melalui BPOM menjadi

prasyarat utama.
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Bergesernya komposisi ekspor kacang tanah Indonesia menuju produk olahan adalah konfirmasi
bahwa industrialisasi hilir komoditas ini sudah berjalan — dan peluang bagi UMKM pengolahan

semakin terbuka.

Sinyal Masa Depan: Negosiasi perjanjian ASEAN Free Trade Agreement (AFTA) terkait komoditas
pangan olahan dapat menurunkan tarif ekspor kacang olahan ke 0-5% sebelum 2027. Sejauh mana

kesiapan sertifikasi produk UMKM Anda?

Ekspor kacang olahan Indonesia melampaui ekspor mentah pada 2023 (BPS, 2024) — masing-
masing 61.000 ton vs 57.000 ton. Tren ini mengindikasikan kapasitas pengolahan domestik yang
meningkat dan permintaan pasar ekspor yang bergeser ke produk bernilai tambah lebih tinggi,

membuka peluang penetrasi pasar ASEAN bagi pengolah berskala UMKM.

2024 - BPS — Statistik Perdagangan Luar Negeri Indonesia

04. Kemenkop UKM: Margin Bersih Pengolahan Kacang Tanah Skala Mikro Rata-
rata 22%

Survei Kemenkop UKM (2022) terhadap UMKM pangan olahan mencatat margin bersih rata-rata 22%
untuk pengolah kacang tanah skala mikro (omzet di bawah Rp 300 juta/tahun) dan 32% untuk skala

kecil—menengah.

Insight Pemula: Dalam pendekatan Business Model Canvas Osterwalder, "Revenue Streams" pada
bisnis kacang tanah olahan jauh lebih kuat dari segmen budi daya atau perdagangan mentah. Bagi
pemula, angka margin 22% berarti setiap Rp 1.000.000 penjualan kacang goreng kemasan menghasilkan

laba bersih sekitar Rp 220.000 — jauh di atas margin rata-rata usaha dagang bahan baku (7%).

Insight Pelaku Aktif: Sejalan dengan prinsip transformasi bisnis yang ditekankan Rhenald Kasali (FEUI),
pelaku yang sudah beroperasi di segmen budi daya atau dagang kacang tanah dapat "naik kelas" ke
pengolahan untuk melipatgandakan margin tanpa menambah volume bahan baku secara proporsional.
Integrasi vertikal dari budi daya ke pengolahan adalah jalur paling realistis bagi pelaku di sentra produksi

seperti Jawa Timur dan Jawa Tengah.
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Margin bersih 22-32% pada segmen pengolahan kacang tanah (Kemenkop UKM, 2022)
membuktikan bahwa transformasi bahan baku menjadi produk olahan adalah sumber nilai tambah

paling signifikan dalam rantai pasok komoditas ini.

Sinyal Masa Depan: Dengan tren konsumsi camilan kemasan yang tumbuh 8-12% per tahun di
Indonesia (Euromonitor, 2023), segmen kacang olahan berpotensi mempertahankan margin di atas 20%
hingga 2027. Apakah strategi kemasan dan branding Anda sudah menyesuaikan ekspektasi konsumen

Gen Z?

Margin bersih pengolahan kacang tanah skala mikro rata-rata 22%, dan skala kecil—menengah 32%
(Kemenkop UKM, 2022). Angka ini menunjukkan segmen pengolahan menghasilkan profitabilitas 3-4
kali lebih tinggi dari pedagang bahan baku (7%), dengan peluang peningkatan melalui diversifikasi
produk dan penguatan distribusi digital.

2022 - Kementerian Koperasi dan UKM Rl — Laporan Survei UMKM Pangan Olahan

05. Aflatoksin pada Kacang Tanah: BPOM Perketat Pengawasan Produk Olahan
2023

BPOM menerbitkan surat edaran pengawasan aflatoksin pada produk kacang tanah olahan pada 2023,
mewajibkan pengujian kadar aflatoksin B1 maksimum 15 ppb untuk produk yang beredar di pasar

domestik dan ekspor (BPOM).

Insight Pemula: Data BPOM menunjukkan bahwa aflatoksin — racun yang diproduksi jamurAspergillus
flavus pada kondisi penyimpanan lembap — adalah risiko keamanan pangan paling signifikan dalam
bisnis kacang tanah. Bagi pemula, investasi pada sistem penyimpanan kacang yang kering dan

berventilasi adalah bukan biaya opsional, melainkan prasyarat izin edar.

Insight Pelaku Aktif: Dalam kerangka value chain Porter, manajemen keamanan pangan (food safety)
adalah elemen "Support Activities" yang menentukan kelayakan produk di pasar premium dan ekspor.
Pelaku yang sudah beroperasi dapat memanfaatkan sertifikasi SNI untuk kacang tanah olahan sebagai
diferensiator terhadap kompetitor yang belum tersertifikasi, sekaligus membuka akses ke modern trade

(supermarket, minimarket) yang mensyaratkan uji aflatoksin.
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Kepatuhan standar aflatoksin BPOM bukan hanya kewajiban requlasi — ini adalah tiket masuk ke

segmen distribusi modern dan pasar ekspor yang menawarkan margin lebih tinggi.

Sinyal Masa Depan: Harmonisasi standar aflatoksin ASEAN menuju batas tunggal 10 ppb diperkirakan

berlaku 2026. Apakah sistem pengujian produk Anda sudah siap memenuhi standar yang lebih ketat ini?

BPOM (2023) menetapkan batas maksimum aflatoksin B1 pada kacang tanah olahan sebesar 15
ppb. Penyimpanan bahan baku pada kadar air di bawah 9% dan suhu di bawah 25-C adalah kontrol
kritis yang menentukan kelulusan uji aflatoksin dan kelayakan produk untuk distribusi modern trade

maupun ekspor.

2023 - Badan Pengawas Obat dan Makanan (BPOM) Rl — Surat Edaran Pengawasan Aflatoksin Pangan

06. KUR Pertanian BRI: Petani Kacang Tanah Akses Modal Rp 50 Juta dengan
Bunga 6%/Tahun

BRI mencatat penyaluran KUR sektor pertanian tanaman pangan — termasuk kacang tanah — sebesar Rp
42,3 triliun pada 2022, dengan batas maksimum kredit Rp 100 juta per debitur dan suku bunga efektif
6% per tahun (BRI).

Insight Pemula: Skema KUR BRI dengan bunga 6% per tahun adalah instrumen modal paling terjangkau
yang tersedia bagi pemula bisnis kacang tanah di Indonesia. Dibandingkan pinjaman informal dengan
bunga 2-5% per bulan, KUR menghemat beban bunga hingga 80% — sebuah perbedaan yang langsung

berdampak pada margin bersih usaha.

Insight Pelaku Aktif: Dalam pendekatan entrepreneurship berbasis data yang dipromosikan Ciputra
Foundation, akses KUR harus dipandang sebagai leverage finansial — bukan sekadar dana darurat.
Pelaku kacang tanah yang sudah beroperasi dapat menggunakan KUR untuk ekspansi kapasitas
pengolahan (mesin roasting, alat kemasan vakum) yang meningkatkan produktivitas lebih dari cukup

untuk membayar cicilan.
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KUR BRI dengan bunga 6% per tahun menjadikan modal ekspansi bisnis kacang tanah jauh lebih
terjangkau dibanding sumber pembiayaan informal — selisih bunga ini langsung menambah margin

bersih pelaku UMKM.

Sinyal Masa Depan: Pemerintah menargetkan penyaluran KUR pertanian Rp 100 triliun pada 2025.
Bagaimana pelaku kacang tanah dapat memposisikan diri sebagai debitur prioritas dengan track record

keuangan yang terverifikasi?

KUR BRI untuk pertanian tanaman pangan mencapai Rp 42,3 triliun pada 2022, dengan bunga 6%
per tahun dan plafon hingga Rp 100 juta. Bagi pelaku bisnis kacang tanah skala mikro—kecil,
instrumen ini adalah alternatif pembiayaan modal kerja yang secara signifikan lebih murah dari

sumber informal, dengan syarat memiliki NIB aktif dari OSS.

2022 - Bank Rakyat Indonesia (BRI) — Laporan Penyaluran KUR Sektor Pertanian

07. Tokopedia dan Shopee Catat Penjualan Camilan Kacang Tanah Kemasan

Naik 34% pada 2023

Laporan tren penjualan Tokopedia (2023) mencatat kategori camilan kacang kemasan tumbuh 34%
secara tahunan, dengan kacang goreng bumbu dan kacang atom menjadi produk dengan volume

penjualan tertinggi di segmen makanan ringan tradisional.

Insight Pemula: Berdasarkan pendekatan marketing Hermawan Kartajaya (MarkPlus), pertumbuhan
34% pada platform digital mengindikasikan pergeseran perilaku konsumen: pembeli kacang olahan kini
mencari produk dengan kemasan informatif, branding yang dapat dipercaya, dan kemudahan
pemesanan online. Bagi pemula, membuka toko resmi di Tokopedia atau Shopee dengan foto produk
profesional dan deskripsi yang lengkap adalah langkah awal distribusi digital yang tidak memerlukan

modal besar.

Insight Pelaku Aktif: Kerangka STP Kotler relevan untuk strategi platform: pelaku yang sudah
beroperasi dapat melakukan segmentasi berbasis review dan data pembelian — misalnya menargetkan
konsumen yang mencari "kacang rendah garam" atau "kacang organik" yang volume pencariannya

meningkat di Tokopedia. Integrasi kampanye TikTok Shop dengan promosi flash sale di Shopee terbukti
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efektif meningkatkan konversi produk pangan tradisional.

Pertumbuhan 34% penjualan kacang olahan di Tokopedia (2023) menunjukkan bahwa distribusi
digital bukan lagi pilihan — ini adalah jalur utama untuk menjangkau konsumen urban Indonesia

yang semakin dominan dalam keputusan pembelian camilan.

Sinyal Masa Depan: TikTok Shop mencatat bahwa produk kuliner tradisional yang didemonstrasikan
melalui konten video pendek tumbuh 200% lebih cepat dari produk serupa tanpa konten digital.

Seberapa siap strategi konten Anda untuk memanfaatkan tren ini?

Penjualan camilan kacang kemasan di Tokopedia tumbuh 34% pada 2023, dengan kacang goreng
bumbu dan kacang atom sebagai produk terlaris. Data ini mengkonfirmasi bahwa distribusi digital
melalui marketplace adalah kanal penjualan dengan traksi pertumbuhan tertinggi untuk produk

kacang olahan skala UMKM di Indonesia.

2023 - Tokopedia — Laporan Tren Penjualan Kategori Makanan Ringan

08. Selai Kacang Lokal Bersaing dengan Merek Impor: Peluang Segmen

Premium UMKM

Data Euromonitor International (2023) menunjukkan pasar selai kacang Indonesia senilai Rp 1,2 triliun,
dengan pertumbuhan 11% per tahun, dan segmen selai kacang premium lokal mulai mengambil pangsa

dari merek impor dominan berkat label "buatan Indonesia" yang semakin diminati konsumen.

Insight Pemula: Sejalan dengan kerangka Jobs-to-Be-Done Christensen, konsumen selai kacang
Indonesia semakin memprioritaskan produk tanpa bahan pengawet, rendah gula, dan berlabel lokal —
"pekerjaan" yang tidak selalu diselesaikan merek impor. Bagi pemula yang ingin masuk ke segmen selai

kacang, diferensiasi berbasis bahan alami dan narasi lokal adalah positioning yang belum jenuh.

Insight Pelaku Aktif: Hermawan Kartajaya (MarkPlus) menekankan bahwa "branding human" —
mengangkat nilai lokal, keterlibatan petani, dan keautentikan proses produksi — adalah keunggulan
merek lokal yang tidak dapat direplikasi oleh merek multinasional. Pelaku selai kacang UMKM yang sudah
beroperasi dapat membangun narasi "dari petani Wonogiri langsung ke toples Anda" sebagai proposisi

nilai yang unik di segmen premium Rp 40.000-80.000 per toples 200 gram.
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Pasar selai kacang Rp 1,2 triliun dengan pertumbuhan 11%/tahun (Euromonitor, 2023) adalah
segmen di mana UMKM lokal memiliki keunggulan diferensiasi yang riil terhadap merek impor,

terutama melalui narasi keaslian dan formulasi bebas pengawet.

Sinyal Masa Depan: Tren konsumsi protein nabati yang meningkat secara global menempatkan selai
kacang sebagai alternatif protein sarapan yang semakin mainstream di Indonesia. Apakah produk Anda

sudah mencantumkan informasi nilai gizi yang memperkuat klaim ini?

Pasar selai kacang Indonesia senilai Rp 1,2 triliun tumbuh 11% per tahun (Euromonitor, 2023),
dengan segmen premium lokal yang muncul sebagai kompetitor merek impor. Diferensiasi berbasis
bahan alami, label lokal, dan narasi kemitraan petani memberikan peluang masuk bagi UMKM yang

menargetkan konsumen urban dengan daya beli menengah ke atas.

2023 - Euromonitor International — Packaged Food Indonesia Market Report

09. Kacang Tanah sebagai Bahan Baku Industri Minyak Goreng: Peluang
Diversifikasi B2B

Asosiasi Minyak Nabati Indonesia mencatat bahwa minyak kacang tanah memiliki pangsa pasar 3,2% dari
total konsumsi minyak goreng spesialti Indonesia, dengan harga jual Rp 35.000-55.000 per liter dan tren
pertumbuhan permintaan dari segmen horeka (hotel, restoran, katering) sebesar 18% per tahun (2022-

2023).

Insight Pemula: Berdasarkan pendekatan Blue Ocean Strategy Kim & Mauborgne, segmen minyak
kacang tanah untuk horeka adalah "samudra biru" yang belum ramai — berbeda dengan kacang goreng
kemasan yang sudah sangat kompetitif. Bagi pemula dengan akses ke kacang tanah bermutu tinggi,
minyak kacang artisanal dingin-press (cold-pressed) adalah produk yang menawarkan margin premium

dengan volume produksi lebih kecil.

Insight Pelaku Aktif: Dalam model distribusi B2B, pelaku pengolah kacang yang sudah beroperasi
dapat memasok minyak kacang ke dapur hotel bintang 3-5 dan restoran Asia yang membutuhkan minyak
kacang dengan titik asap tinggi untuk masakan goreng-menggoreng. Strategi penetrasi: uji coba gratis 5

liter ke 10 dapur hotel di kota target, dengan harga negosiasi untuk kontrak bulanan.

BalaiWarga.NET - Portal Warga Halaman 13



BalaiWarga.NET Cetak PDF

Minyak kacang tanah untuk segmen horeka adalah ceruk B2B bernilai tinggi yang belum banyak
digarap UMKM — pertumbuhan permintaan 18%/tahun dan harga jual 4-6 kali lipat harga minyak

sawit biasa menjadikannya opsi diversifikasi yang menarik.

Sinyal Masa Depan: Meningkatnya minat konsumsi minyak nabati premium di kalangan urban
Indonesia berpotensi mendorong segmen minyak kacang dingin-press melampaui skala horeka menuju
retail premium 2025-2027. Dapatkah UMKM pengolah kacang memanfaatkan jendela waktu ini sebelum

pemain besar masuk?

Minyak kacang tanah menguasai 3,2% pasar minyak goreng spesialti Indonesia dengan harga Rp
35.000-55.000/liter dan pertumbuhan permintaan horeka 18% per tahun (Asosiasi Minyak Nabati
Indonesia, 2023). Diversifikasi ke produk minyak kacang cold-pressed adalah strategi B2B bernilai

tambah tinggi yang relatif belum jenuh untuk pelaku pengolahan kacang berkapasitas menengah.

2023 - Asosiasi Minyak Nabati Indonesia — Laporan Pasar Minyak Goreng Spesialti

10. Dinas Koperasi Jawa Timur Fasilitasi Klaster Pengolahan Kacang Tanah di

Tuban dan Bojonegoro

Dinas Koperasi dan UMKM Jawa Timur menginisiasi klaster pengolahan kacang tanah di Tuban dan
Bojonegoro pada 2023, melibatkan 47 UMKM yang difasilitasi akses mesin pengolahan bersama,

standarisasi mutu, dan pendampingan pemasaran digital (Dinas Koperasi Jatim).

Insight Pemula: Program klaster UMKM ini mencerminkan pendekatan entrepreneurship komunal yang
didorong Ciputra Foundation: pelaku individual yang bergabung dalam klaster mendapatkan akses
peralatan, pengetahuan, dan jaringan pemasaran yang tidak mungkin diperoleh secara mandiri. Bagi
pemula di sentra produksi kacang tanah Jawa Timur, mendaftar ke program klaster Dinas Koperasi adalah

jalur awal yang paling efisien.

Insight Pelaku Aktif: Berdasarkan pendekatan strategi daya saing Firmanzah (FEUI), klaster industri
menciptakan keunggulan kompetitif kolektif: biaya per unit lebih rendah, kualitas lebih konsisten, dan
daya tawar lebih kuat terhadap pembeli besar. Pelaku kacang tanah yang sudah beroperasi di Jawa Timur

dapat memanfaatkan klaster ini untuk mendapatkan akses sertifikasi halal MUI kolektif dan pendaftaran
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merek di DIKI dengan biava berbaai.

Klaster UMKM kacang tanah yang difasilitasi Dinas Koperasi Jawa Timur membuktikan bahwa
pengorganisasian kolektif mampu menekan biaya sertifikasi dan akses mesin hingga 60% dibanding

pengadaan mandiri.

Sinyal Masa Depan: Model klaster pengolahan kacang tanah Jawa Timur berpotensi direplikasi di
provinsi produsen lain seperti Jawa Tengah dan Sulawesi Selatan melalui program nasional SMESCO

2024-2025. Seberapa siap komunitas UMKM lokal untuk mengadopsi model ini?

Klaster pengolahan kacang tanah Tuban—Bojonegoro (Dinas Koperasi Jatim, 2023) melibatkan 47
UMKM dengan fasilitas mesin bersama dan pendampingan digital. Model klaster ini mengurangi
hambatan investasi alat dan sertifikasi bagi pelaku mikro, serta menciptakan daya tawar kolektif

dalam negosiasi harga bahan baku dan akses pasar modern.

2023 - Dinas Koperasi dan UMKM Provinsi Jawa Timur — Program Klaster UMKM Pangan Olahan

Panduan Teknis Bisnis Kacang Tanah di Indonesia

Bab 1: Analisis Peluang dan Segmen Pasar Bisnis Kacang Tanah

Bisnis kacang tanah di Indonesia mencakup 4 segmen utama: budi daya (margin 12-18%),
perdagangan bahan baku (5-9%), pengolahan mikro-kecil (18-25%), dan pengolahan menengah-
industri (28-35%). Segmen pengolahan menawarkan profitabilitas 2-4 kali lebih tinggi dibanding
budi daya murni, dengan total pasar kacang olahan domestik diperkirakan melebihi Rp 8 triliun per

tahun (estimasi berdasarkan data BPS dan Kemendag, 2023).

Menurut BPS (2023), konsumsi kacang-kacangan rumah tangga Indonesia mencapai 2,3 kg per kapita per
tahun, dengan tren peningkatan permintaan produk olahan siap saji. Data ini menunjukkan pola yang
berbeda dari asumsi umum: pertumbuhan pasar hilir justru lebih cepat dari pertumbuhan produksi hulu,

menciptakan gap yang menguntungkan pelaku pengolahan.
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Dalam pendekatan seamentasi-targeting-positionina Kotler, pelaku bisnis kacana tanah di Indonesia

dapat mengidentifikasi 3 kelompok target konsumen utama:

¢ Konsumen retail individual — pembelian kacang olahan kemasan 100-500 gram melalui
minimarket, warung, dan marketplace digital. Harga sensitif, volume tinggi.

e Segmen horeka (hotel, restoran, katering) — pembelian kacang bahan baku atau setengah
jadi dalam volume 50-500 kg per bulan. Konsistensi mutu adalah faktor utama pemilihan pemasok.

e Segmen industri pangan — pabrik bumbu, produsen kue, dan manufaktur makanan ringan yang
membutuhkan kacang tanah dalam volume ton dengan spesifikasi mutu ketat (kadar air, ukuran,

kadar aflatoksin).
Pertimbangan Pemilihan Segmen untuk Pemula

Pemula dengan modal di bawah Rp 10 juta sebaiknya memulai dari segmen retail melalui kacang goreng
rumahan dengan kemasan 100-200 gram. Distribusi awal melalui Tokopedia atau Shopee meminimalkan
kebutuhan modal distribusi. Segmen horeka dan industri membutuhkan konsistensi mutu dan volume

yang umumnya lebih sesuai untuk pelaku yang sudah beroperasi minimal 12 bulan.

Berdasarkan data Kemenkop UKM (2022), sentra produksi kacang tanah olahan terbesar di Indonesia
berada di Jawa Timur (Tuban, Bojonegoro, Mojokerto), Jawa Tengah (Wonogiri, Klaten), dan Daerah
Istimewa Yogyakarta. Kedekatan dengan sentra budi daya memberikan keunggulan biaya logistik yang

signifikan bagi pelaku pengolahan di wilayah ini.

Proyeksi pertumbuhan pasar kacang olahan Indonesia sebesar 8-12% per tahun hingga 2027
(Euromonitor, 2023) didasarkan pada asumsi kenaikan kelas menengah, urbanisasi, dan pergeseran

konsumsi camilan dari produk impor ke produk lokal berlabel halal.

Bab 2: Modal, Perizinan, dan Struktur Biaya Awal

Modal awal bisnis kacang tanah goreng skala mikro berkisar Rp 3-8 juta, mencakup bahan baku
awal (Rp 1-3 juta), peralatan penggorengan (Rp 1-2 juta), dan kemasan serta alat timbang (Rp 1-2
juta). Perizinan wajib: NIB dari OSS (gratis, online) dan SPP-IRT dari Dinas Kesehatan setempat (Rp
150.000-300.000). KUR BRI/BNI tersedia mulai Rp 1 juta dengan bunga 6%/tahun untuk mendukung

modal kerja.
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Studi kasus pada UMKM kacang gorena di Kabupaten Tuban. Jawa Timur (Dinas Koperasi latim, 2023)

menunjukkan bahwa rata-rata waktu balik modal (payback period) untuk usaha kacang goreng skala
mikro adalah 4-8 bulan — lebih cepat dibanding rata-rata UMKM pangan olahan yang membutuhkan 8-14

bulan. Angka ini dengan asumsi penjualan berjalan lancar dan harga bahan baku stabil.

Struktur izin yang wajib dipenuhi pelaku bisnis kacang tanah olahan di Indonesia:

NIB (Nomor Induk Berusaha) dari OSS — wajib untuk semua jenis usaha. Proses pendaftaran

online di 0ss.go.id, gratis, selesai dalam 1-3 hari kerja.

e SPP-IRT (Sertifikat Produksi Pangan Industri Rumah Tangga)dari Dinas Kesehatan
kabupaten/kota — untuk produksi skala rumahan. Masa berlaku 5 tahun. Persyaratan: pemilik wajib
mengikuti penyuluhan keamanan pangan dan lulus ujian.

e MD (lzin Edar BPOM) — diperlukan untuk produksi skala yang lebih besar, ekspor, atau distribusi
antar provinsi. Proses lebih panjang (2-6 bulan) dan memerlukan uji laboratorium produk.

o Sertifikat Halal MUI — tidak wajib secara hukum tetapi menjadi persyaratan de facto untuk

masuk ke ritel modern (Indomaret, Alfamart, supermarket) dan platform ekspor ke negara

mayoritas Muslim.

Estimasi Biaya Perizinan Lengkap (Skala Mikro—Kecil)
NIB: Rp 0 (gratis via OSS) - SPP-IRT: Rp 150.000-300.000 - Sertifikat Halal MUI: Rp 500.000-
2.500.000 (subsidi tersedia via BPJPH untuk UMKM) - Pendaftaran merek DJKI: Rp 500.000 per kelas
(bisa 24-36 bulan prosesnya)

Dalam kerangka entrepreneurship Ciputra Foundation, legalitas usaha bukan hanya kewajiban — ini
adalah aset bisnis yang membuka akses ke pembiayaan formal, pasar modern, dan program pemerintah.
Pelaku yang menunda legalisasi usaha kehilangan akses ke KUR yang secara langsung memangkas biaya

modal 30-50% dibanding pinjaman informal.

Bab 3: Proses Produksi dan Standar Mutu Kacang Tanah Olahan

Produksi kacang tanah goreng berkualitas ekspor memerlukan kontrol 4 titik kritis: seleksi bahan
baku (kadar air <9%, bebas aflatoksin), suhu penggorengan (160-180-C selama 8-12 menit),
penirisan dan pendinginan di lingkungan kering, dan pengemasan vakum atau nitrogen flush untuk
memperpanjang umur simpan hingga 6 bulan. BPOM menetapkan batas aflatoksin B1 maksimum 15

ppb untuk produk yang beredar di pasar.
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Data BPOM (2023) menunjukkan bahwa 23% produk kacang tanah vana diuji di pasar tradisional

mengandung aflatoksin di atas batas aman — angka yang jauh lebih tinggi dibanding produk dari ritel
modern (7%). Perbedaan ini mencerminkan perbedaan praktik penanganan bahan baku dan
penyimpanan. Temuan ini mengindikasikan bahwa pelaku yang menerapkan Good Manufacturing

Practices (GMP) memiliki keunggulan keamanan produk yang terukur.
Tahapan produksi kacang tanah goreng yang memenuhi standar mutu BPOM:

1. Seleksi dan sortasi bahan baku — pilih kacang dengan kulit bersih, ukuran seragam, tidak
berjamur. Ukur kadar air dengan moisture meter; tolak bahan baku dengan kadar air di atas 9%.

2. Pencucian dan pengeringan — cuci kacang dengan air mengalir, keringkan di bawah sinar
matahari atau oven 50-C selama 2-3 jam hingga kadar air <8%.

3. Penggorengan — goreng dalam minyak bersih (minyak kacang atau sawit berkualitas) pada suhu
160-180-C selama 8-12 menit. Ganti minyak setiap 6-8 kali penggunaan untuk menjaga kualitas
organoleptik.

4. Penirisan dan pendinginan — tiriskan segera setelah diangkat, dinginkan di ruangan
berventilasi baik sebelum pengemasan.

5. Pengemasan — gunakan kemasan plastik food grade atau aluminium foil dengan sealer.
Tambahkan silica gel untuk penyerapan kelembapan. Cantumkan tanggal produksi, tanggal

kadaluarsa, komposisi, dan nomor SPP-IRT/MD sesuai regulasi BPOM.

Dalam kerangka value chain Porter, pengendalian mutu di setiap tahap produksi adalah "Primary
Activity" yang langsung menentukan nilai produk di mata konsumen dan pembeli korporat.Investasi
pada termometer minyak goreng digital (Rp 50.000-150.000) dan moisture meter (Rp 200.000-500.000)

adalah dua alat dengan rasio nilai-biaya tertinggi dalam produksi kacang olahan.

Bab 4: Strategi Pemasaran dan Distribusi Kacang Tanah Olahan

Strategi distribusi kacang tanah olahan UMKM Indonesia yang terbukti efektif mencakup 3 lapis:
distribusi digital (Tokopedia, Shopee, TikTok Shop) untuk jangkauan konsumen urban; distribusi
tradisional (warung, pasar, toko oleh-oleh) untuk penetrasi lokal;, dan distribusi B2B (horeka, toko
kue, industri pangan) untuk volume yang stabil. Menurut data Tokopedia (2023), penjualan kacang

olahan kemasan tumbuh 34% secara tahunan di platform digital.
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Hermawan Kartajava (MarkPlus) menekankan bahwa pada era konektivitas, "tempat" dalam bauran

pemasaran (4P Kotler) telah bertransformasi menjadi kombinasi fisik-digital. Bagi pelaku kacang tanah
UMKM di Indonesia, ini berarti strategi distribusi yang efektif harus hadir di kedua arena — bukan memilih

salah satu.

Strategi pemasaran digital yang telah terbukti efektif untuk produk kacang tanah olahan:

o Tokopedia dan Shopee — buka toko resmi dengan nama brand yang konsisten. Unggah foto
produk dengan latar putih dan keterangan berat bersih, komposisi, dan sertifikasi. Ikuti program
flash sale mingguan untuk meningkatkan visibilitas. Target rating toko minimal 4.7/5.0 dalam 3
bulan pertama.

e TikTok Shop — buat konten video pendek yang menampilkan proses produksi, testimonial
pelanggan, dan cara penyajian kacang olahan. Produk pangan tradisional dengan konten "dapur
UMKM asli Indonesia" memiliki engagement rate lebih tinggi dibanding konten iklan formal.

e WhatsApp Business — gunakan untuk mengelola pesanan repeat buyer, mengumumkan produk
baru, dan membangun loyalitas pelanggan melalui grup komunitas atau broadcast list.

e Google Bisnisku — daftarkan usaha untuk meningkatkan visibilitas pencarian lokal, terutama bagi

konsumen yang mencari "kacang goreng [nama kota]" atau "oleh-oleh kacang [daerah]".

Strategi distribusi offline yang tetap relevan:

o Konsinyasi ke toko oleh-oleh — titip jual dengan bagi hasil 20-30% untuk toko. Cocok untuk
merek yang baru dikenal dan ingin membangun reputasi lokal.

o Kerjasama dengan warung dan kios — distribusi langsung dengan margin 15-25% untuk
pengecer. Efektif untuk produk dengan kemasan kecil (50-100 gram) dan harga di bawah Rp
10.000.

e Pameran UMKM dan bazar — Dinas Koperasi, SMESCO, dan KADIN secara rutin
menyelenggarakan pameran produk UMKM yang menjadi titik pertemuan dengan pembeli korporat

dan distributor baru.

Proyeksi pertumbuhan kanal digital untuk produk pangan UMKM Indonesia sebesar 25-35% per tahun
hingga 2026 (estimasi berdasarkan data Tokopedia dan Shopee 2022-2023) mengindikasikan bahwa

investasi dalam pengelolaan toko online adalah prioritas yang konsisten dengan tren pasar.
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Rah B: Skalahilitag, Kemitraan Petani, dan Pengambangan Ricnig

.................. etani, dan Pengembangan Bignis |

Panjang

Skalabilitas bisnis kacang tanah olahan di Indonesia bergantung pada 3 faktor utama: (1) keamanan
pasokan bahan baku melalui kemitraan petani langsung; (2) standarisasi proses produksi yang
memungkinkan delegasi tanpa kehilangan konsistensi mutu; dan (3) diversifikasi produk yang
memperluas basis konsumen tanpa menambah kompleksitas operasional secara proporsional.
Kemitraan dengan petani di sentra produksi Jawa Timur dan Jawa Tengah adalah fondasi skalabilitas

yang paling terukur.

Menurut data Kementan RI (2023), petani kacang tanah di Jawa Timur rata-rata menggarap 0,3-0,8
hektare per musim dengan produksi 1,2-1,8 ton per hektare. Kemitraan langsung dengan 5-10 petani di
Tuban atau Bojonegoro dapat mengamankan pasokan 6-18 ton per musim tanam — setara dengan

kebutuhan pengolah mikro—kecil selama 2-4 bulan operasi penuh.
Model kemitraan petani yang umum diterapkan UMKM pengolahan kacang tanah di Indonesia:

o Kontrak harga tetap (forward contract) — pengolah menetapkan harga beli di awal musim
tanam, biasanya 5-10% di atas harga pasar proyeksi. Petani mendapat kepastian harga, pengolah
mendapat kepastian pasokan.

o Kemitraan input-output — pengolah menyediakan benih unggul, pupuk, atau pestisida kepada
petani mitra, dan petani wajib menjual hasil panen kepada pengolah dengan harga yang
disepakati. Model ini umum di klaster Tuban dan Bojonegoro.

e Koperasi produsen — beberapa pelaku membentuk atau bergabung dengan koperasi petani

untuk mendapatkan agregasi pasokan dalam volume yang lebih besar dan lebih konsisten.

Dalam kerangka transformasi bisnis yang diuraikan Rhenald Kasali (FEUI), skalabilitas UMKM tidak hanya
soal penambahan kapasitas produksi — tetapi juga kemampuan membangun sistem yang bekerja
bahkan ketika pendiri tidak hadir langsung. Standarisasi resep, prosedur produksi tertulis, dan sistem
pencatatan keuangan sederhana (bisa menggunakan aplikasi seperti BukuKas atau BukuWarung) adalah

infrastruktur manajerial yang harus dibangun sebelum ekspansi kapasitas dilakukan.

Jalur pengembangan bisnis kacang tanah olahan yang terukur dalam 3-5 tahun ke depan: pertama,
konsolidasi satu produk andalan di satu kanal distribusi utama (misalnya: kacang goreng bumbu di

Tokopedia) hingga mencapai rata-rata 100 pesanan per bulan; kedua, diversifikasi ke produk turunan
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(kacang atom, selai kacana. kacana mete campuran) menaagunakan fasilitas produksi vana sama: ketiga.

penetrasi ke distribusi B2B (horeka, distributor ritel daerah); keempat, pengajuan MD BPOM untuk

membuka akses ke ritel modern nasional dan pasar ekspor ASEAN.

Proyeksi pertumbuhan pasar camilan kacang-kacangan Indonesia 8-12% per tahun hingga 2028
(Euromonitor, 2023) — dengan asumsi pertumbuhan kelas menengah 3-4% per tahun dan tren konsumsi
protein nabati yang meningkat — menempatkan segmen pengolahan kacang tanah sebagai salah satu

segmen UMKM pangan dengan fundamental pasar yang paling solid untuk dekade ini.

Disclaimer: Artikel ini disusun sebagai informasi awal dengan bantuan kecerdasan buatan (Al)
berdasarkan data dan referensi yang tersedia hingga tanggal publikasi. Konten ini bersifat edukatif
dan tidak menggantikan saran profesional, konsultasi langsung, atau kebijakan resmi yang berlaku.
Untuk informasi yang akurat, terkini, dan mengikat — selalu verifikasi ke instansi terkait, asosiasi

industri, atau sumber primer yang relevan.
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